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PR. Wallis. Der Kanton Wallis hat seit rund zwei Jahren eine «Antenne» in Ziirich, Russland und Deutschland.
Das heisst, PR-Agenturen suchen nach Geschichten, die das Wallis in den journalistischen Fokus rucken.

Der Tachtenverein Morel wirbt in Schaffhausen fiir das Wallis.

Nach der Er6ffnung
des Lotschberg-Tun-
nels hat die Walliser
Regierung in Ziirich
eine (PR-)«Antenne»
ausgefahren. Damit

will der Kanton auch
Gaste generieren.

CHRSTINE KUNZLER

ch bin ein halber Walliser ge-
worden», sagt PhilippeWelti,
der mit Klaus S6hlker das
Walliser Mandat bei der Ziir-
cher PR-Agentur St6hlker betreut.
«DieWalliser haben eine konstruk-
tive Kommunikationskultur,
manchmal reiben wir unsauch die
Kopfe. Doch die Walliser sind sehr
kreative Leute und gehen auch auf
unsereVorschlageein.»Somachten
die «kreativen»Walliser im Novem-
ber letzten Jhres auch mit beim
Einmarsch in die Deutschschweiz:
1400Walliserinnen undWalliser de-
monstrierten kurz vor der Eroff-
nung des Lotschberg-Tunnelsihre
Gastfreundschaft. In einem offiziel-
len Akt Gberreichten sie 14 Sadtre-
gierungeneinen 14. Stern; 13leuch-
ten bereitsinihrem Wappen.
Getragen wird die «Antenne Zu-
rich»von der Walliser Regierungin
Zusammenarbeit mit der Indus-
trie- und Handelskammer, Wallis
Tourismus, der Landwirtschafts-
kammer und der kantonalen
Dienststelle fir Wirtschaftsent-
wicklung. Die PR-Agentur soll mit
ihren Aktionen nicht nur neue Gas-
te aus Zirich generieren, sondern
auch fur den Wirtschaftsstandort
Walliswerben.

Von einer Geschichte zu einer
touristischen Attraktion
Welti hat sich Verschiedenesein-

Wallis schmack-
haft zu machen.
Neben Pressekon-
ferenzen—vorwie-
gend im Bereich
Tourismus — ha-
ben zwei Medien-
mitteilungen laut
Welti  besonders
viele Zeitungsbe-
richte generiert:
jeneliber den neu
entstehenden See
am  Rhoneglet-
scher und jene
Uber den altesten
Baum der Alpen.
Beide Attraktio-
nen liegen im
Goms und beide kdnnen touris-
tisch ausgeschlachtet werden. «Wir
haben der Tourismusorganisation
vorgeschlagen, beim Rhoneglet-
scher Tafeln aufzustellen mit dem
HinweisaufdieKlimaveranderung,
die den See zum Wachsen bringt.
Auch zum &ltesten Baum kénnen
die Gaste mittels Schildern geleitet
werden», soWelti. Die Beispielezei-
gen, was PR-Massnahmen bewir-

«Wichtig ist, dass
das Wallis stark
auftritt und auf
kleine Aktionen den.

verzichtet.»

Philippe Welti
PRFachmann

ie  <Antenne  Zirich>
bringt uns klar einen
Mehrwert», zieht Bruno

Huggler, Vizedirektor von Wallis
Tourismus, Bilanz. «Hilfreich ist
auch die externe Sicht auf gewisse
Walliser Themen, dieunshilft,uns
mit klaren und starken Botschaf-
ten touristisch zu positionieren.»
Die Zusammenarbeit mit der Zir-
cher PR-Agentur, sagt er, sei gut.
«W\ichtig ist es, dass wir aktiv In-
puts fiir Geschichten beisteuern.
DieAgentur sagtunsdann,welche
die Jurnalisten interessieren
kénnten.»

In Zahlen ausdriicken l&sst sich

ken kénnen. «Wir
haben ein Netz-
werkimWallis,das
uns solche Infor-
mationen Zu-
tragt», erklart Wel-
ti. «Es braucht ein
Gespur dafur, was
die Medienleute
interessiert.» Und
schon kann etwas
Alltagliches  zur
Geschichte wer-

Die Nachfrage
bei Goms Touris-
mus zeigt aller-
dings, dass die
Chance unge-
nutzt bleibt: In Angriff genommen
wordenistbisanhinnichts,wiePro-
jektleiter Jurek Ruppen sagt. Dies,
obwohl die Pressemitteilungen vor
einem Jhr versandt worden sind.
Bruno Huggler, Vizedirektor Wallis
Tourismus, relativiert: «Den alten
Baum kdnnte man tatsachlich bes-
ser kommunizieren, beim Glet-
schersee jedoch missen Scher-
heitsaspektebeachtetwerden.»Der

Ankinfte nicht nach Herkunfts-
kantonen aufgeschlisselt werden,
wissen wir nicht, wie viele zusatz-
liche Gaste aus Ziirich in Wallis
reisen.» Hinweise liefern indes
die SBB: Seit der Erdffnung des
Létschbergtunnelstransportieren
die Bundesbahnen 50 Prozent
mehr Géaste. «DieSBBgehen davon
aus, dass die Halfte davon Neu-
kundensindunddieandereHélfte
Gaste, die eine andere Route ge-
wahlt haben», erklart Huggler.
«Dassind Indikatoren, dieunszei-
gen, dass wir mehr Géste aus Zi-
rich haben.»Nicht aufgeschlisselt
hat Wallis Tourismus die Anzahl

Storys gesucht

Seeseinurmitentsprechender Aus-
ristung und Kondition zu errei-
chen. «Wir bleiben am Ball», versi-
cherter.

Nachstes Jahr kommen die
beiden heiligen, Regula und Felix
«DasWallisstand noch niesoim
Fokusder Medien wie seit den letz-
ten zweieinhalb Jahren», zieht PR-
ProfiWelti Bilanz. «Die Journalisten
sindsensibilisiertundkommenvon
sich aus auf Walliser Themen.»
Wichtig, sagt er, sei, dass dasWallis
«starkauftrittund mit Anlassen Ak-
zente setzt.» An entsprechenden
Themen fir grosse Auftritte dirfte
esnichtfehlen.Weltisieht bereitsei-
ne weitere Verbindung zwischen
dem Wallisund Ziirich: So brachten
zum Beispiel zwei Walliser, Felix
und Regula, das Christentum von
Saint Maurice nach Zurich. Dort
starben die Zircher Stadtheiligen
im Jahr 202den Martyrertod.Bruno
Huggler will den Faden aufgreifen,
sagt er, und plant fur nachstes Jahr
ein Projekt, bei dem die Walliser
Heiligen im Mittelpunkt stehen
(vergl.auch Text unten).

Wallis Tourismus: Bruno Huggler ist mit dem Empfang
seiner Antenne in Ziirich zufrieden

PR-Agentur So6hlker mit ihren
Pressekonferenzen und Medien-
mitteilungen generiert hat. Und
die Zircher Agentur, die tber die
Zahlen verfligt, verweist ihrerseits
aufWallisTourismus.

Das Wallis hat seine Antennen
nicht nur in Zurich. «Wir haben
auchjeeinMandatin Deutschland
und Russland vergeben.» Rund
160000 Franken jahrlich bezahlt
der Kanton fiir diedrei PR-Sellen.
Mit Zurich hat dasWallisjahrliche
Vertrédge abgeschlossen. Ob der
Vertrag néchstes Jhr verléngert
wird, werde im Herbst entschie-
den, sagt Huggler. «ch will nichts

fallen lassen, um den Zirchern das der Erfolgallerdingsnicht: «Dadie  Presseberichte, die die Ziurcher vorwegnehmen...» ck
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Ausflugsrestaurant zu verkaufen

Das Restaurant Egglisgraben und die dazugehdnigen Plerdesialungen hagen
MisEn mo einer  Aakieen I'-.H'I'Ef“ll:lul‘giﬁr&l der F‘fgr:n B, auf sines
makenes hen Aakdhe mil sohdnem Ausblck dber betkens in den Sdrewarsesald ured
e WaEsen

D Grundstinek beinhallet 117132 o in der Spezalaone "Egoisorabien” und lisgt
i e Gamrende Prabieln Das FRedthauran 'J-EI'[IZIQ'. ETi E"U;I':EL'T“EEE- aber ca. Bl
Inren- wnd £a 10D .ﬁLE.'S.E'I"S.ILaFIlEII.ﬂE. Im D‘EETEEEﬂE&S. befincal sach ana
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Kaufinteressenben medden sich schrftich bes 12, 5E|:III':'|'I"'|.'I-EI' 2008 unter Skt
Jagicgraben® an de Germerde Muttene, Bauvensakung, Kichplatz 3, 4132
Mutlene  MEbees  Sebd amler  swessmulienech unter BBk Akbusdless
Meuighketan.

zentral gelegenes Restaurant Muggenbiihl

APARTHOTEL

mil 10 Ferenwohnungen,
mit 36 Betten, mit siner schdnen,
grossen G-Zimmer-Privatwohnung,
mit grossem Speisesaa, Kiches,
ler mit Yorplatz.

MeLvarmigtung auf Frohsommer 2009;
an der Muggenbohlstrasse 15, 8038 Zarich-Wollishofan

Restaurant Muggenbuhl

Da= Restaurant Muggenbiihl liegt auf ener kleinen Anhohe,
im Stadbgebiet Wollishofen.

Der geschichtstrichlige Gastrobedrisb weist fir seine KundschaR
folgende Gisteriumlichkeiten auf:

Int=re===nt=n ertalen nahers
Informetionen bei:
dpentlick B -Tesch und
Telefon Q27 957 16 45

Bo

+ Riegelsaal mit rund B0 SitzplEteen (Quartierrestaurant]
» Diverse Gastatuben mil rund BS Sizplitzen
s Wintergarten mit rund 20 SitzpEtzen
» Sormmerterrasse / Garbenwirtschafl mit 150 Sitepliteen
* Seminar-, Bankett- und Quartiersaal unterteilbar mit rund

BD Sitzplitzen mit Bankettbestuhlung {freistehender Pavillan}
+ Vollautomatische Doppelkegelbahn

D= Restaurant Muggenbdi ercdinet inncvaliven Gastronomie-Fachleuten
ene viel versprechends Perspektive. Als bedeutender Trefipunkt in sinem
beleden Sadtauss=nquadier ist das Poterntial fiir sinen attraldiven Bunden-
mix gageben. Wi suchen die niliaieen Gasigeber, die ihre kreaieen [desn
in dizzem eirzigartigen Gasirobeirieb umsestzen machien.

IN DER SUDSCHWEIZ

HOTELS 7L VERKAUFEN

Anfrage an kiburg€freesurf.ch
ol 3 Immaobllen (Ferenzentnum 3*) am Lago Magglore
{GH), gegeniiber v Ascona zu verkaufen:

=« Auigetsittin €2 Hotelbetten, 2 Appartemeants +
3 FEI'IEI'M'I:II'II'IJI'IQEI'I

P — =«  Mit Alsiorante, Swimmingpool + Welinessbereich
= 90 Pamkpliize, 2 Boolsplatze + Boot
Siidpiemont = Kein Inveettonsbadar notwandig

« Varkaufsprels CHF 6 Ma. Inkl. gesambss Mobiliar
kleine Ferlenaniage mit Fool « Auch stille Finerzbetelligung (100%%) ohne operalive
I:.E Wmnungen +5 E'mmEﬂ In E=g- ann-"-l; I'I'II:l;h:rl

ter & Indan Weinbemrgean. Flr ak-
HEIEE;IEEEFQJE mIEEEﬂEEl Edstenz. Verlcauf direkt wom Eigentlmern 0047 [0) 79 2531 26 48

Infca unter:
wWw.cascinagabrela.com |G
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